
Ein Partner.
Eine Integration. 
Eine Plattform.

PayPal Checkout.
Für mehr Conversion.
Bei jedem Checkout.

Mit einer einzigen Integration erhalten Sie Zugang zu allen 
Funktionen, die Sie für eine reibungslose, zukunftssichere 
Checkout-Experience brauchen. 

Dank automatischer 
Updates ist Ihr 

Technology Stack 
immer auf dem 

aktuellsten Stand.

Mit einer schnellen, 
einfachen Integration 

auf eine Plattform 
können sie jederzeit 

problemfrei wechseln.

Zukunftssicher
Mit der neuen API 

sind auch der „Später 
bezahlen“ Button und 
dynamische Banner 

inkludiert.

Optimiert
Bieten Sie Ihren 

Kunden eine intuitive 
und reibungslose 

Shopping-
Experience.

Reibungslos
Mit Anpassungs- 
Optionen an Ihr 

individuelles Setup 
und die Bedürfnisse 

Ihrer Kunden. 

IndividuellEinsatzbereit

… und so viele Vorteile auch für Sie.

Mit allen wichtigen 
Zahlarten für den 
deutschen Markt 

inklusive 
Rechnungskauf.

Mit voll integrierten 
marktrelevanten 
lokalen Zahlarten 
für Ihre Kunden 

weltweit. 

In der DACH-Region konnte nach der Umstellung 
von alten PayPal-Produkten auf PayPal Checkout 
ein Anstieg des Total Payment Volumens um bis zu 
17 % nachgewiesen werden.1

Relevant
Mit erweiterten 

Funktionen für ein 
White-label 

Kreditkarten-
Processing. 

Innovativ
Mit Gastzahlungen 
für Kreditkarte und 

SEPA Lastschrift 
brauchen

Käufer kein 

Zugänglich
Mit Finan-

zierungs-Optionen, 
wie Ratenzahlung 

und Bezahlung
nach 30 Tagen. 

FlexibelLokal 

Höhere Conversion-Chancen beim Online-Shopping.

Umsteigen zahlt sich aus.

+17%

Mit bekannter Sicherheit und transparentem Reporting.
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1 Based on PayPal Internal data from June 2021 to May 2022.

2 Nielsen Study, Commissioned by PayPal, Nielsen Media Behavioral Panel of Germany (DE) with desktop transactions from 32,831 consumers who are PayPal users, from October 2019 

to September 2020 to understand and measure the impact that PayPal has for 474 DE-based LE merchants across different verticals.

3 Comparative analysis of major global payments network and PayPal internal data from transactions over a 12-month period from Q4 2020-Q3 2021 in 8 markets (US, UK, DE, AU, FR, IT, 

ES, CA) across 12 verticals. Does not include transactions from domestic schemes (e.g. Cartes Bancaires, eftpos). [One bps (basis point) is equivalent to 0.01% (1/100th of a percent)

Egal, ob Sie sich für eine Direktintegration oder die 
Integration über einen Partner entscheiden, der Umstieg 
auf PayPal Checkout geht ganz leicht: Ein optimierter 
Checkout, eine Integration mit demselben 
vertrauenswürdigen Partner. 

Jetzt umsteigen. PayPal Checkout.
www.paypal.de/switch-now

Erweitertes Reporting
Erhalten Sie noch bessere Einblicke
auf Transaktionsebene, um Ihr
Tagesgeschäft zu verwalten.

Fortschrittlicher Betrugsschutz
Ein robustes Risiko-management-Toolkit mit 
Filterempfe-hlungen in Echtzeit. (abhängig von
der Kreditkarten-Integration)

Käufer- und Verkäuferschutz
Sowohl Ihre Kunden als auch Sie selbst 
erhalten bei Zahlungen mit PayPal den 
gewohnten Schutz.

6,5-mal höher
Unterhaltung
und Freizeit 2

Höhere Conversion-Chancen beim Online-Shopping.
Im Durchschnitt ist die Conversion-Wahrscheinlichkeit beim Online-Einkauf auf Websites 

verschiedener Branchen 8,7-mal höher, wenn PayPal sichtbar angeboten wird.2

5,4-mal höher
Automobilbranche 2

4,0-mal höher
Elektronik 2

1,5-mal höher
Lebensmittel 2

1,4-mal höher
Kleidung & Mode 2

3,1-mal höher
Reisen 2

1,3-mal höher
Gaming 2

In Deutschland kann PayPal 
Checkout dazu beitragen, 
Ihre Chargeback-Rate um 
18 Basispunkte zu senken.3

In Deutschland kann PayPal
Checkout dazu beitragen, Ihre 

Autorisierungsraten um 2,8
Prozentpunkte zu erhöhen.3

Es hilft Ihnen, genau an den 
richtigen Stellen zu profitieren.

18 pbs 2,8 pp

PayPal Checkout ist die neue, 
verbesserte Paymentlösung 
für alle Händler, die ihren 
Checkout optimieren wollen.




