
More about Fraud Protection

Weniger Klicks.
Mehr Conversion. 
Mit dem Checkout 
Button von PayPal.
Kunden erwarten beim Online-Kauf reibungslose 
Abläufe mehr als zuvor. Um mehr Käufe abschließen 
zu lassen und Kunden zu binden, ist eine schnelle und 
einfache Kaufabwicklung erforderlich. Mit PayPal‘s 
Checkout Button können Sie sich von anderen Shops 
abheben, indem Sie Ihren Kunden schnelle und 
sichere Zahlungsmöglichkeiten bieten.

Die Chance.

Weltweit gibt es 
2,14 Milliarden 
Online-Käufer.1

Das entspricht 27 % 
der Weltbevölkerung, 

die im Internet einkaufen.

Dennoch liegt die 
Conversion im globalen 

E-Commerce bei 
nur 2,13 %.2

Die Erkenntnisse.

hält ein langwieriger 
und verwirrender 
Checkout eher vom 
Kauf ab.3

verlassen einen 
Online-Shop, wenn 
ihre bevorzugte 
Zahlungsmethode 
nicht angeboten wird.3

70 %42 %

der PayPal-Nutzer 
haben bereits einen 
Kauf abgebrochen, 
wenn PayPal nicht 
angeboten wurde.4

beenden ihren Kauf, 
wenn sie beim Checkout 
Sicherheits- oder 
Vertrauensbedenken 
haben.3

So verhalten sich Online-Käufer in Deutschland: 

Die Lösung.
Mit der richtigen Payment-Presentment Strategie und dem 

Checkout Button von PayPal können Sie:

Warenkorbabbrüche 
verringern und so den 

Umsatz erhöhen.

mehr Vertrauen und 
Sicherheit aufbauen.

Mehr 
Wiederholungskäufe 

fördern.

Der Checkout 
Button von PayPal 
beschleunigt den
Checkout um

43 %.

79 % der Verbraucher 
vertrauen am meisten 
PayPal, wenn es die 
Sicherheit ihrer 
Finanzdaten betrifft.6

56 % der Verbraucher 
vertrauen einem 
unbekannten Händler 
mehr, wenn PayPal 
angeboten wird.4

Mit PayPal steigen 
die Chancen für 
Wiederholungskäufe 
um 14 %.4

Verbraucher 
schließen ihren Kauf 
8,7-mal häufiger ab, 
wenn PayPal 
angeboten wird.7

Fügen Sie Ihrem Online-Shop noch heute 
den Checkout Button von PayPal hinzu. 
Sprechen Sie einfach direkt mit Ihrem PayPal-Ansprechpartner.
paypal.de/express
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51 %37 %

den Checkout 
vereinfachen und so 
das Kundenerlebnis 

verbessern.


